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ZAHL DER WOCHE: 67

Energie produzieren und sparen: So
mochten die Deutschen in Zukunft wohnen

e Zwei Drittel der Menschen in Deutschland zwischen 20 und 50 Jahren

konnen sich vorstellen, kiinftig in einem Aktiv- oder Plusenergie-Haus
zu leben.

Fotoquelle: CosmosDirekt/Getty Images

Saarbriicken — Wie wollen wir in Zukunft wohnen? Diese Frage stellen sich viele
Menschen in Zeiten von Klimawandel, Verdichtung und Digitalisierung. Dabei
sind die Trends und Ideen, wie sich das Wohnen kiinftig gestalten lasst, sehr
breit gefachert. Laut einer aktuellen forsa-Umfrage! im Auftrag von
CosmosDirekt, dem Direktversicherer der Generali in Deutschland, kommen fur
die Menschen in Deutschland im Alter zwischen 20 und 50 Jahren aber am
ehesten nachhaltige Wohnformen in Frage. 67 Prozent der Umfrageteilnehmer
kdnnen sich vorstellen, kinftig in einem Aktiv- oder Plusenergie-Haus zu leben.
Es verbraucht netto keine Energie, sondern erreicht ein Plus fiir den
Energiehaushailt.

Mit 62 Prozent halten es fast genauso viele flir moglich, dass sie in Zukunft
einmal in einem Haus mit begriinter Fassade leben, was flrr ein positives

" Bevolkerungsreprasentative Umfrage ,Zukunft Wohnen* des Meinungsforschungsinstituts forsa im
Auftrag von CosmosDirekt, dem Direktversicherer der Generali in Deutschland. Im Juli 2021 wurden
in Deutschland 1.003 Manner und Frauen zwischen 20 und 50 Jahren in der Bundesrepublik

Deutschland befragt.
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Raumklima sorgt. Das Leben in einem Passivhaus, welches Energieverluste
minimiert, kdnnen sich 59 Prozent vorstellen. Deutlich weniger, namlich nur gut
ein Drittel (35 Prozent), kdnnen sich vorstellen, in einem Mehrgenerationen-Haus
zu leben. Fir nur 28 Prozent ist das Leben in einer Hausgemeinschaft mit
Collaborative Living, in der man sich zentrale Einrichtungen wie den Garten oder
einen Waschsalon teilt, eine attraktive Wohnform fir die Zukunft. Und schlielich
sieht jeder Vierte (26 Prozent) seinen kiinftigen Lebensmittelpunkt in einer Smart
City, in der viele 6ffentliche Bereiche stark vernetzt und digitalisiert sind.

Neuartige Wohnformen der Zukunft (Auszug)"
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*) Prozentsumme grdRer 100, da Mehrfachnennung maglich forsa-Umfrage im Auftrag von CosmosDirekt im Juli 2021,

Bei den Menschen in Deutschland besonders beliebt: Wohntrends mit einem starken Fokus
auf Energieeffizienz.

COSMOSDIREKT

CosmosDirekt ist Deutschlands fithrender Online-Versicherer und der Direktversicherer der
Generali in Deutschland. Mit einfachen und flexiblen Online-Angeboten und kompetenter
personlicher Beratung rund um die Uhr setzt das Unternehmen neue MaRstdbe in der
Versicherungsbranche. Zum Angebot zdhlen private Absicherung, Vorsorge und Geldanlage.
Mehr als 1,8 Millionen Kunden vertrauen auf CosmosDirekt.

GENERALI IN DEUTSCHLAND

Die Generali ist eine der fiihrenden Erstversicherungsgruppen im deutschen Markt mit
Beitragseinnahmen von 14,4 Mrd. € und rund 10 Mio. Kunden Ende 2020. Als Teil der
internationalen Generali Group ist die Generali in Deutschland mit den Marken Generali,
CosmosDirekt und Dialog in den Segmenten Leben, Kranken und Schaden/Unfall tétig. Ziel
der Generali ist es, fiir ihre Kunden ein lebenslanger Partner zu sein, der dank eines
hervorragenden Vertriebsnetzes im AusschlieBlichkeits- und Direktvertrieb sowie im
Maklerkanal innovative, individuelle L6sungen und Dienstleistungen anbietet.

Die Sicherheit Ihrer personlichen Daten ist uns sehr wichtig. Bitte teilen Sie uns mit, wenn Sie
keine weiteren Informationen mehr von uns wiinschen. Wir werden lhre Daten dann aus

unserem Verteiler I6schen.
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