
 

 
 
 

1 / 3 

Pressekontakt 

 

Sabine Gemballa 

Business Partner 

CosmosDirekt 

T +49 (0) 681 966-7560 

 

Stefan Göbel 

Unternehmenskommunikation 

Leiter Externe Kommunikation 

T +49 (0) 89 5121-6100 

 

presse.de@generali.com 

 

c/o follow red GmbH 

Ute Schmidt 

Waldburgstraße 17/19 

70563 Stuttgart 

Tel.: +49 (0)711-90140-483 

ute.schmidt@followred.com 

 

Generali Deutschland AG 

Adenauerring 7 

81737 München 

 

www.cosmosdirekt.de 

www.generali.de 

 

Twitter: @GeneraliDE 

26.11.2019 
 ZAHL DER WOCHE 

Emotionale Bindung zum Auto steigt nach 

dem Kauf 

 
 Frauen haben eine persönlichere Beziehung zu ihrem Auto als 

Männer. 

 

 15 Prozent der Autofahrerinnen in Deutschland, das sind mehr als 

doppelt so viele Frauen wie Männer (6 Prozent), geben ihrem Auto 

einen Namen. 

 

 25 Prozent der Umfrageteilnehmerinnen sprechen manchmal mit 

ihrem Auto. 

Fotoquelle: Adobe Stock 

Saarbrücken – Obwohl die Entscheidung zum Kauf eines bestimmten Autos vor 

allem rational geprägt ist, wird die Beziehung zum eigenen Fahrzeug nach dem 

Kauf persönlicher und emotionaler. Laut der aktuellen forsa Studie1 

„Einstellungen zum eigenen Auto“ im Auftrag von CosmosDirekt, dem 

Direktversicherer der Generali in Deutschland, trifft das vor allem auf 

Autofahrerinnen zu. Demnach geben 25 Prozent der befragten Frauen an, 

–––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––– 

1 Bevölkerungsrepräsentative Studie „Einstellungen zum eigenen Auto“ des Meinungsforschungsinstituts forsa im 
Auftrag von CosmosDirekt, dem Direktversicherer der Generali in Deutschland. Im September 2019 wurden 1.514 
Autofahrer ab 18 Jahren in der Bundesrepublik Deutschland befragt. 
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manchmal mit ihrem Auto zu sprechen, und 15 Prozent haben ihrem Wagen 

sogar einen Namen gegeben. Beide Zahlen sind mehr als doppelt so hoch wie 

der Vergleichswert bei den Männern. Das heißt aber nicht, dass männliche 

Autofahrer ihrem Fahrzeug gegenüber rein rational eingestellt sind – die Gefühle 

gehen nur in eine andere Richtung: Sieben Prozent der männlichen 

Umfrageteilnehmer sehen ihr Auto als Statussymbol. Auf Frauen trifft dies nur mit 

drei Prozent zu. 

Trotz aller Rationalität kann das Verhältnis zum eigenen Auto durchaus 

emotional werden. 

 

Wenn Sie detaillierte Informationen zu der forsa-Studie „Einstellungen zum 

eigenen Auto“ benötigen, wenden Sie sich gerne an den Pressekontakt. Alles 

Wissenswerte über den Kfz-Versicherungsschutz von CosmosDirekt gibt es 

unter www.cosmosdirekt.de/kfz-versicherung/ratgeber-kfz-versicherung/. 

 

#autoliebe 
 
 
 
COSMOSDIREKT 
 
CosmosDirekt ist Deutschlands führender Online-Versicherer und der Direktversicherer der 
Generali in Deutschland. Mit einfachen und flexiblen Online-Angeboten und kompetenter 
persönlicher Beratung rund um die Uhr setzt das Unternehmen neue Maßstäbe in der 
Versicherungsbranche. Zum Angebot zählen private Absicherung, Vorsorge und Geldanlage. 
Mehr als 1,8 Millionen Kunden vertrauen auf CosmosDirekt 
 
 
 
  

http://www.cosmosdirekt.de/kfz-versicherung/ratgeber-kfz-versicherung/
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GENERALI IN DEUTSCHLAND 
 
Die Generali in Deutschland ist mit 14 Milliarden Euro Beitragseinnahmen sowie rund  
10 Millionen Kunden der zweitgrößte Erstversicherungskonzern auf dem deutschen Markt. 
Zum deutschen Teil der Generali gehören die Generali Deutschland Versicherung, 
AachenMünchener Lebensversicherung, CosmosDirekt, Dialog, Central Kranken-
versicherung, Advocard Rechtsschutzversicherung und Deutsche Bausparkasse Badenia. 
 
 
 
Die Sicherheit Ihrer persönlichen Daten ist uns sehr wichtig. Bitte teilen Sie uns mit, wenn Sie 
keine weiteren Informationen mehr von uns wünschen. Wir werden Ihre Daten dann aus 
unserem Verteiler löschen. 


